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Abstract. This study aims to analyze the strategies used by the Instagram account @keanuagl in building popularity on 

social media platforms. As one of the public figures who has succeeded in attracting the attention of the audience in a 

relatively short time, this account is an interesting example to study, especially in the context of content strategy and 

interaction with followers. This study uses a qualitative approach with a content analysis method, observing upload 

patterns, types of content, and how the account interacts with the audience. The results show that the success of @keanuagl 

is influenced by several main factors, such as consistency in uploads, use of humor and personal narratives, and 

collaboration with other public figures. In addition, the use of interactive features such as Stories, Live, and comments 

also contribute to increasing follower engagement. This study provides insight into how social media strategies can be 

used effectively to build popularity and strengthen relationships with audiences in the digital era. This study analyzes the 

strategy of the Instagram account @keanuagl in building popularity. With a qualitative approach and content analysis, 

the study observed upload patterns, types of content, and interactions with followers. The results show that consistency of 

uploads, use of humor, personal narratives, and collaboration with other public figures are the main factors. The use of 

interactive features such as Stories and Live also increases follower engagement. This study shows the effectiveness of 

social media strategies in building popularity in the digital era. 
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Abstrak. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi yang digunakan oleh akun Instagram @keanuagl dalam 

membangun popularitas di platform media sosial. Sebagai salah satu figur publik yang berhasil menarik perhatian 

khalayak dalam waktu yang relatif singkat, akun ini menjadi contoh yang menarik untuk dikaji, terutama dalam konteks 

strategi konten dan interaksi dengan followers. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode analisis 

isi, mengamati pola unggahan, jenis konten, dan bagaimana akun tersebut berinteraksi dengan audiens. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa keberhasilan @keanuagl dipengaruhi oleh beberapa faktor utama, seperti konsistensi unggahan, 

penggunaan humor dan narasi personal, serta kolaborasi dengan figur publik lainnya. Selain itu, penggunaan fitur 

interaktif seperti Stories, Live, dan komentar juga turut andil dalam meningkatkan keterlibatan pengikut. Penelitian ini 

memberikan wawasan tentang bagaimana strategi media sosial dapat digunakan secara efektif untuk membangun 

popularitas dan memperkuat hubungan dengan audiens di era digital. Penelitian ini menganalisis strategi akun Instagram 

@keanuagl dalam membangun popularitas. Dengan pendekatan kualitatif dan analisis konten, penelitian ini mengamati 

pola unggahan, jenis konten, dan interaksi dengan pengikut. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konsistensi unggahan, 

penggunaan humor, narasi personal, dan kolaborasi dengan figur publik lain menjadi faktor utama. Penggunaan fitur 

interaktif seperti Stories dan Live juga meningkatkan keterlibatan pengikut. Penelitian ini menunjukkan efektivitas strategi 

media sosial dalam membangun popularitas di era digital  

 

Kata Kunci: Popularitas, Instragram, Personal Branding 

  

 

I. PENDAHULUAN 

  Instagram telah berkembang menjadi salah satu platform media sosial yang paling 

berpengaruh saat ini, dengan lebih dari satu miliar pengguna aktif setiap bulannya. Dengan penekanan 

pada konten visual, Instagram menyediakan berbagai fitur seperti foto, video, dan cerita (story) yang 

memungkinkan penggunanya berbagi pengalaman serta informasi dengan cara yang menarik. Hal ini 

menjadikan Instagram sebagai alat yang sangat efektif untuk promosi dan pemasaran, baik untuk 



Procedia of Social Sciences and Humanities 

Online Influence & Identity Forum (OIIF 2025) 

ISSN 2722-0672 (online), https://pssh.umsida.ac.id. Published by Universitas Muhammadiyah Sidoarjo  
Copyright (c) 2025 Author (s). This is an open-access article distributed under the terms of Creative Commons Attribution License (CC BY). 

To view a copy of this license, visit https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/. 

2 

  

individu maupun bisnis. Platform ini menawarkan beragam fitur dan fasilitas yang membedakannya 

dari media sosial sebelumnya.(Fatulloh et al., 2023)   

  Penggunaan media sosial, khususnya Instagram, dipilih karena platform ini memiliki 

jangkauan yang luas dan kemampuan untuk menjangkau berbagai segmen masyarakat. Dalam upaya 

memaksimalkan visibilitas konten, kami juga akan menggunakan strategi hashtag yang terarah dan 

sesuai dengan hasil survei yang telah dilakukan. Hashtag ini akan membantu meningkatkan 

keterlihatan dan keterlibatan dengan target audiens yang lebih spesifik, serta meningkatkan 

kemungkinan interaksi dan partisipasi dari masyarakat luas.(Garage, 2024)  

  Akun Instagram @keanuagl merupakan salah satu contoh bagaimana strategi pemasaran 

yang tepat dapat meningkatkan popularitas dan keterlibatan audiens. Dalam konteks ini, penting untuk 

menganalisis strategi yang digunakan oleh akun tersebut dalam membangun popularitasnya. 

(Sholichah and Febriana 2022) Strategi ini melibatkan pemilihan konten yang menarik dan bekerja 

sama dengan influencer yang sesuai untuk mencapai audiens yang lebih luas. Instagram dimanfaatkan 

sebagai saluran komunikasi yang mendukung upaya City Branding dengan menyajikan foto dan video 

yang menarik. (Febilianingtyas & Febriana, 2020)  

  Media sosial berfungsi sebagai platform komunikasi yang memungkinkan interaksi antara 

pengguna, kolaborasi, berbagi informasi, serta ekspresi diri. Melalui media sosial, seseorang dapat 

membangun citra diri, yaitu cara orang lain melihat dan menilai dirinya berdasarkan apa yang 

ditampilkan. Citra diri ini merupakan gambaran dan penilaian terhadap penampilan fisik individu, 

yang sering kali sengaja dibentuk untuk menciptakan kesan tertentu. Pengguna media sosial sering 

kali memilih gambar atau foto terbaik mereka untuk menciptakan citra diri yang 

diinginkan.(Sholichah & Febriana, 2020)  

  Promosi melalui media sosial, terutama Instagram, tidak hanya sebatas menyampaikan 

informasi tentang produk, tetapi juga menciptakan interaksi yang bermakna dengan para pengikut. 

Pemanfaatan Instagram sebagai sarana promosi dapat memperkuat daya saing produk dan layanan, 

khususnya dalam sektor kuliner dan industri kreatif. Oleh karena itu, pemilik akun perlu memahami 

dan menerapkan strategi komunikasi pemasaran yang efektif agar dapat menarik perhatian dan 

membangun hubungan jangka panjang dengan konsumen Seiring dengan kemajuan teknologi internet 

dan ponsel, pertumbuhan media sosial juga berkembang pesat. Contohnya, Kini, dapat mengakses 

Instagram di mana saja dan kapan saja hanya dengan menggunakan ponsel.(Hidayati & Febriana, 

2024)  

  Dalam penelitian ini, akan dibahas berbagai aspek dari strategi pemasaran yang diterapkan 

oleh akun @keanuagl. Fokus utama kami adalah menganalisis konten yang dihasilkan, metode 

interaksi dengan para pengikut, serta mengkaji efektivitas kampanye pemasaran yang telah dijalankan 

Dengan pemahaman yang mendalam tentang strategi ini, diharapkan penelitian ini mampu 

memberikan wawasan berharga bagi pelaku bisnis lain dalam memanfaatkan Instagram sebagai 

platform untuk meningkatkan popularitas dan engagement.(Arba Choirul Umam and Febriana 2023)  

 

II. METODE 

 Studi ini menerapkan pendekatan kualitatif melalui metode analisis konten untuk 

menganalisis strategi yang diterapkan oleh akun Instagram @keanuagl dalam meningkatkan 

popularitasnya. Pendekatan yang digunakan ini,dipilih karena mampu memberikan pemahaman 

mendalam mengenai pola-pola tertentu yang muncul dalam konten yang diunggah serta interaksi yang 

terjadi antara akun dan para pengikutnya. Perngumpulan data melalui observasi terhadap unggahan 

yang dibuat oleh akun @keanuagl dalam periode waktu tertentu. Fokus pengamatan meliputi jenis 

konten, gaya penyampaian, serta penggunaan fitur Instagram seperti Stories dan Live. Selain itu, 

interaksi dengan pengikut melalui komentar dan tanggapan juga menjadi perhatian. Penelitian ini 

mencatat frekuensi unggahan serta variasi format konten, seperti foto, video, dan reels, serta 

tanggapan pengikut terhadap konten yang diposting. Di samping itu, penelitian ini menggunakan 
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analisis literatur yang relevan untuk memahami penerapan strategi media sosial, teori komunikasi 

pemasaran, dan konsep manajemen impresi dalam konteks ini. Literatur yang dijadikan acuan 

mencakup kajian sebelumnya mengenai efektivitas pemasaran konten, storytelling, dan dampak 

media sosial terhadap perilaku pengguna. Dalam proses analisis data, temuan dikelompokkan ke 

dalam kategori yang relevan, seperti elemen humor, narasi personal, kolaborasi dengan figur publik 

lainnya, serta penggunaan fitur interaktif. Tujuan dari analisis ini adalah untuk mengidentifikasi pola-

pola yang menjadi kunci keberhasilan akun dalam membangun hubungan dengan pengikut dan 

meningkatkan keterlibatan mereka.  

 

III. HASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Konten yang Menarik dan Menghibur  

Salah satu strategi utama @keanuagl terletak pada cara penyampaian kontennya yang 

menghibur dan menarik. Penelitian menunjukkan bahwa gaya komunikasi Keanu, yang sering kali 

memanfaatkan humor dan bahasa yang santai, terbukti sangat efektif dalam menarik perhatian 

pengikutnya. Konten yang disajikan tidak hanya menghibur, tetapi juga mudah diingat, sehingga 

meningkatkan tingkat keterlibatan pengikut(Muhammad Rayhan Firdaus & Rahmawati 

Zulfiningrum, 2022)  

  
Gambar 1. Keanu membuat konten dengan menggunakan custom yang menarik dan lucu Gambar 2 

keanu sedang mepromosikan suatu produk dengan cara yang menarik. 

 

B. Representasi Citra Diri  

Keanu Angelo telah berhasil membentuk citra diri yang autentik dan relatable. Penelitian 

menunjukkan bahwa karakteristik visualnya dan cara berkomunikasinya mampu menciptakan ikatan 

emosional yang kuat dengan para pengikutnya. Citra diri ini tidak hanya mampu menarik perhatian, 

tetapi juga menginspirasi pengikut untuk menjadi diri mereka yang sebenarnya. Ini sangat penting 

dalam dunia media sosial, di mana keaslian sering kali menjadi kunci untuk menarik minat 

audiens(Muhammad Rayhan Firdaus & Rahmawati Zulfiningrum, 2022)  

Strategi Interaksi dengan Followers  

Interaksi yang aktif dengan pengikut merupakan salah satu kunci keberhasilan @keanuagl. 

Dengan memanfaatkan fitur-fitur interaktif di Instagram, seperti polling dan sesi tanya jawab, Keanu 

dapat berkomunikasi secara langsung dengan audiensnya. Hal ini tidak hanya meningkatkan tingkat 

keterlibatan, tetapi juga memberikan umpan balik yang berharga mengenai konten yang disukai oleh 

pengikutnya(Beno et al., 2022)  
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Gambar 2. Interaksi bersama follower dengan cara live 

 

C. Keterlibatan Pengguna  

Tingkat keterlibatan pengguna di Instagram tergolong sangat tinggi. Artikel ini menekankan 

bahwa interaksi aktif antara pemilik akun dan pengikut merupakan kunci penting dalam membangun 

loyalitas. Strategi seperti mengadakan giveaway, sesi tanya jawab, serta berkolaborasi dengan 

influencer lain turut berperan dalam meningkatkan tingkat engagement.(Anggraeni et al., 2022)  

IV. SIMPULAN 

Pengaruh Signifikan: Penelitian menunjukkan bahwa akun Instagram @keanuagl memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap perubahan perilaku pengikut, terutama di kalangan Generasi Z. 

Konten yang disajikan dengan cara yang menghibur dan menarik perhatian. berhasil menarik 

perhatian, meningkatkan interaksi pengikut  

Strategi Konten: Konten yang beragam, termasuk hiburan, informasi, dan promosi, 

berkontribusi pada peningkatan brand awareness dan pengetahuan produk di kalangan pengikut. Ini 

menunjukkan pentingnya variasi dalam jenis konten untuk menarik audiens yang lebih luas  

Respon Positif: Pengikut cenderung meniru gaya komunikasi dan opini yang disampaikan 

oleh @keanuagl, yang menunjukkan bahwa gaya komunikasi yang autentik dapat meningkatkan 

keterlibatan dan loyalitas pengikut  
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